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Ad-hoc-Umfrage: Eine Ry
| erfolgversprechende Imagekampagne fir die Ehrlichkeit ...
Automobilbranche? (exklusiv) I 04.12.08
Umfrage: Was =ich Kinder
27112008 10:43 Uhr wikilich wimschen
Die deutzche Automobilindustrie in der Krizse - auch in der
Kommunikationskrize? medienhandbuch.de fragte drei Agentur-Geschafisfuhrer: "Was wirden Sie ' Verband ist
dem Verband der Automobilindustrie (VDA) aktuell empfehlen, um eine erfolgversprechende C O sehr
Imagekampagne fur das Produkt Auto zu starten?" Hier ihre Antworten: [ m = ug|enttduschi!
% 05.12.08
TK-Uberwachung: Trotz Krize
Wolfgang Gottesleben, geschifisfuhrender Geszellzchafter GOTTESLEBEN Werbeagentur: zusatzliche Belastung der
Wo kommen wir denn da hin: Wir 2ollen Produkie kaufen oder konzumieren, um Arbeitzplitze zu erhalten und die Internetwirtzchaft mit 332
schwéchelnde Konjunktur zu stérken. Hoffentlich gibt &= keinen Aufruf von Kondomherstellern, mehr Safer Sex zu Miliznen Euro durch den Staat?

praktizieren, weil dag Arbeitzplitze zichert. Und wie gdhen wohl die armen Kilbchen den Aufruf, mehr Fleizch zur
Erhalung der Konjunktur zu ez=sen? Effizienz,

Einheitsbhrei
Genau =0 kommt die dffentliche Dizkuzzion um das Thema Auto daher. Da sollen Kaufanreize durch

steuersenkungen geschaffen und Umweltziele vertagt werden. Zulieferer mizsen ebenso geschitzt werden wie
die Arbeitzplitze der gezamten Industrie rund um das Auto. Und da auch der Bicker an den Produktionzstandorten
nur Britchen backen kann, wenn wir alle neue Autos kaufen, wird auf einmal dazs Prestige-Objekt Auto zu =inem
=ozial-Fall. Wir =ollen Autos kaufen, damit die Miliardengewinne des Porgche-Clang erhalten bleiben und
Managementfehler von GM, Ford und Chrysler mit Steuergeldern sozializiert werden. Armer Kapitalizmus! Genau
aus diezer Dizkuzsion muss das Auto wieder heraus! Daz wére mein Anzatzpunkt fir gine
Gemeinzchaftzwerbung. |
|
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L) Aktionismus?
04.12.08 | Kommentar: Die
Zentralredaktion richtet ez
gchon? (exklusiv)

Daz Auto zoll wieder daz werden, was &2 von Anbeginn war - gin Status-Symbol. Diezer Begriff wird jedoch - |VDZ

leider - zu oft einzeitig falzch interpretiert und bewusst falech verstanden. Status igt heute nicht gleich Protz, Geld,

Macht. Daz Auto izt nicht nur Fortbewegungamittel zondern Medium. Und zwar gines der ganz wenigen, deszen "Pressefreiheit"” wird als
Wwir unz alz Privatperzon bedienen. Mit dem Auto dricken wir vieles aus: Familien- und Umweltbewuzsstzein, Argument bemiiht
=portlichkeit, Erfolg, soziales Engagement, Hilfzsbereitzchaft - ein ganzes Spekirum dessen, was einen Menschen 10.12.08 | VDZ rebelliert gegen
ausmacht. Wir mizzen das Auto nicht logizch sondern peycho-logizch behandeln und bewerben! geplante Datenzchutznovele
Mein Rat fir ging Imagekampagne wére dezhalk, zich werblich offenziv zu dem Thema Auto zu bekennen. Sich
nicht von den wahlaktizchen Motiven parteipoltizcher Gruppen manipulieren zu lagzen. Geben wir den Menschen

_iEs gibt kein
die Freude am Auto zurdck - dann kommen =sie auch ale Autokiufer wisder zurick.
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